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Marketingplan VVF 2025

Dit marketing communicatieplan omschrijft de gekozen strategie, de uitvoering daarvan en financiele
verantwoording voor het Vogelverschrikkerfestival (VVF) jaar 2025. Het is een voortzetting op de strategie die

aangehouden is in 2023, met aanpassingen naar aanleiding van de evaluaties door de verschillende rayons,

commissies en het bestuur. 0ok is in dit plan rekening gehouden met de Brabant-C subsidie waardoor ook op

het gebied van marketing er meer financiele armslag is om de communicatiedoelstellingen te realiseren.

Het merk VVF

Het VVF is een sterk merk in het Valkenswaardse. Het heeft een goede reputatie bij een breed publiek, voornamelijk door de kleurrijke
expositie van vogelverschrikkers in het van Best park. Binnen dit brede publiek bestaat een trouwe fanschare van nog veel betrokkener
publiek, die buiten de vogelverschrikkersexpo vooral (0ok) komt voor de muziek en theaterprogrammering tijdens de 9 dagen dat het
festival duurt. Buiten Valkenswaard is het VVF enigszins bekend, maar dan toch voornamelijk door de vogelsverschrikkerexpositie.

De MKB draagt het VVF een warm hart toe alsook de Gemeente Valkenswaard. Marketing Valkenswaard draagt het VVF uit als één van de
paradepaardjes van het dorp, wat voor behoorlijk wat exposure zorgt in Brabant zonder dat we daar als organisatie zelf veel voor hoeven
te doen.

Concurrentie

Het VVF vindt plaats in de herfstvakantie in de oneven jaren. Wat er aan concurrentie kan spelen zijn andere herfstgerelateerde festivals
zoals de Pompoendagen in Asten maar op muziek en theatergebied spelen die geen rol. Lokaal zijn de meeste activiteiten inmiddels onder
de vleugels van het VVF gebracht en daarmee niet concurrerend maar juist verbredend. Op theatergebied is Circus Circolo in Tilburg een
mogelijke concurrent; op muziekgebied slechts de geprogrammeerde acts op reguliere poppodia.

Onze kernwaarden luiden als volgt

Duurzaam, Verrassend,
Verbindend, Ongedwongen,
Creatief en Vrijwilligheid.

Twee pijlers

Het VVF rust op twee pijlers: de vogelsverschrikkerexpositie (expo) en het daaromheen geonrganiseerde festivalprogramma. We merken
dat deze twee hoofdonderdelen verschillende doelgroepen aantrekken. Dat maakt het soms lastig om het festival als 1 geheel te
vermarkten. De overkoepelende kernwaarden blijven leidend in hoe we het festival willen positioneren evenals het altijd aan vogeltermen
gerelateerde taal- en beeldgebruik.
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De Doelgroepen

VVF kent meerdere doelgroepen. De veelzijdigheid van het festival vertaalt zich ook duidelijk naar verschillende doelgroepsegmenten die
elk op een andere manier (met overlap natuurlijk) bereikt dienen te worden. Uit eerdere bezoekersenquetes, betaaldata en observaties
(we lopen zelf als bestuur alle 9 dagen rond) hebben we een goed beeld van de verschillende groepen en hun behoeften. Voor 2025 is de
ambitie om nieuwe doelgroepen aan te spreken: de internationale bezoeker en de jonge actiezoeker.

We onderscheiden

» De lokale gezelligheidszoeker

« De trouwe en geéngageerde fan

» De muziekliefhebber

* Het herfstvakantie gezin

 De (internationale) nieuwsgierige
» Dejongere actiezoeker

Daarnaast zijn andere stakeholders van belang om mee te nemen in de communicatie:
» De overige stakeholders: Valkenswaardse ondernemers, de sponsoren, de vrijwilligers, exposanten

De volgende canvassen geven een beeld van deze segmenten, hun mediagebruik en mogelijke (content)strategie.

KOMT VOOR: MEDIACEBRUIK: KOMT VOOR: MEDIACEBRUIK:
4 Chkkpihouner
= Expoiitie. spegeitent "i & @ .
= Rnndwandelen doar het park, ‘ . €
0 0 Woaral groepen
FORMAT/STRATEGIE:
*  Mosselaond
& 4 IE':II
i *  Gewoon informeren,
v invvood wedstrid vesschrikiers
D DDEL. r n DOEL: g
: o *  Inberactie op sockals

Band versterioen dio er 36 i A} DR EVErETHLEN . Band vermeran die e al i = »  Pyomo acties
* Valkenwwaand o *  Vakenswaand *  Uitmestiigen 1ot verbirden met "Q?.’- Wi weekblad ED
« 40-80 + 30RO anderen
+ Gatroldenn b hat Ywse + Beeroiden b afies wasr BEREIKT DOOR:
*  theaterberosker CONTENTBEHOEFTE: BEREIKT MET: W voor saat CONTENT: + InValkerswaard {drshoeks

- A A bordian viaggen, posters, statks)
m * - Duidelifk informatie-overzicht van hat geha  Valkerawaan (diiehosubomsen, = ~Temgus Incheck” algemens content. woge geretateende grapms o _-':
Tongue in cheek” algmmene tontent. vogel viaggen, posters) m *  Duideljk informatie-oy 1t van et gehels programma

Le Kt (VWWE, ED) » tijdsctiften [ oww | = hankondigingen van e optneders
. an e m-'.{rr_-n.lﬂJ\.:r nrA‘n:f\.".p::-a:".'.rn.' k -‘h:;'\-n Landediji media { m & \'I"t'lrlh'l'l.-'t":ﬂ'!ID"E w i VT TLETIEN: danaetten tat s Website W

= Foncagmicdagen bulten sincrbosiden, mossgiaong ShS) meedoen. Wragen, oproem i « Dierce sk (vrisnd: VWF BFF)

TeErt 1 e 1o koemen drey « Faosbock [ owmman ] « Mook 1 aTTiES 1 VORE! uploaden. preencacties + Vond cf Mouth (kroeg)
*  Humra prest in de Valenpwaardse tnding: belenden san = Webite m undsaiting mties +  Programmafiyeriasn
= WM, {looeg. Bioemerdoro) +  Themadlyers
'

KOMT VOOR: MEMAGEBRUIK:

= Voornamehik hel muziekasnbod
*  Festivalsfesr, Toodtrucks E

*  Programma Marki

MEDIAGEBRUIK:

Valkpnswazr nan. ﬂ Voordl grospen
= Mugaiaznbod
= intermationae lunthes a
*  Programma Markt & Hofnar | ]

DOEL: .‘f

= Ooondswoek (o0 weekend] Wit in brabant et
epirders! @

DOEL-

= imaga van festial duadelifc BEREIKT MET: -
= W +Eindhoven oo raken - _&f’"ﬁ;
* W05 + Effenaa, Roroknope. Sirip
= Muziekielhetier Tl/e. Eontys, 013 X
* Jongenmin iy CONTENT: o1y, Camistmusic *  Newsigung, mekend

S9festivals,

= Instagram: (Oark) advertising
Influsngers

= Ree, shories,

Aertainment en
* Spm g rkondigen = i )
Separaie optreden Jankondigen i wElprngTaeIma
Snoak popis

-

opiretens, alter mivies (reels,

) content, visuele cortent Fyers in omgeving
st vam cpimsdens

T 5 el
¥ . = Video o, Slearbentien Elrfxrem)
tor  tijdems vidien, veed merrsen op de foto's % L m VIEC CRESE., Steerbu »  Digiiale borden Eindhoven

Spadif
+ Programma op app/responsive sioe (mobile firet] 3 \-‘f:l‘-'v:l\"v\f = Dk ackerstig op indlagram
&FB

- Facebook (F VVF)

Bocial media groopen

KOMT WOOR: MEDIAGEBRLK: KOMT VOOR: MEDIACEBRLIK:
C + Kindgrpengramma d,,
My *  Vogetvwersthelioers
s b WENOENget)E door het paik = Sfeer in bel padk [amgnauu
o *  Programma barkt en Hofnar mvomden, bokenden ran ¢ rellen) IEI
s FORMAT/STRATEGIE:
=
T i +  Persoonlike Berudering .1
=) = Eigen “VVF beeld
kandierversin
Doordevenel bljven i‘-‘lr\;fﬂ Voo *  Batrekhon bl het VWF
» Valkerwaard RO £5 Rl Renls * Weart InvW «  Actheren door part
-Wen s = W0
roek Naa vertier en ool

elighaid CONTENT: BEREIKT MET: *  Voelt wing
betrotkenheid Vi
= Doatelijice CoMMUNICATE van de kinder ithiteten * In'Valkenswaard
"Tongue in cheek” algemens content. vogel geeeliteente [driehaekabirden, Waggen,

*  Fopos van de YVogehemschaklers E A, EO) +

m » Seerdoio’s vanhet park, marden ercp. (kindensn) s chrdten [RONDDM) m
m o Thesterdctmiletin o el parktemein *  inatsgram en Facebook

* Website

*  WoM, [kroeg, blosrnencorsa)

icipenenide gamilied cempagne * InHfuencers via soclal media
jlow commuricatio van muziel on sctidteiten = Direct mail via i
intent Bton maken! =  Eigen content, maderated) nes
CRAATHS |ater ver ypreiden

*  Flyrs




De huidige communicatiemiddelen

Er gebeurt veel tijdens een VVF editie en er is dus veel te communiceren. Dat doen we binnen en buiten Valkenswaard:

» Website: VVF communiceert intensief via de eigen website (nu nog alleen in het Nederlands)

 Sociale mediakanalen: Instagram (1000 volgers) en Facebook (3000 volgers). Spotify en Youtube kanalen

» Driehoeksborden in Valkenswaard, Waalre, Bergeijk, Eersel

 Posters, flyers (ook van deelprogramma’s) op strategische plaatsen verspreid in Valkenswaard en omstreken en ook Eindhoven
- Bouwhekdoekreclame op zomerfestivals in de regio. (Kempenerpop, Ploegfestival, Ameezing E'hoven)

» POS materiaal: banners en vlaggen op alle eigen festivallocaties tijdens het festival

» VVF merchandise (T shirts, bandana’s)

» Programma flyer tijdens festival

» Promotie-acties tussen 2 edities: De vogelhuisjes actie (verkoop zelfgemaakte vogelhuisjes)

» “Vrienden van VVF”

» Advertentie in plaatselijke krant in combinatie met editorial

+ Advertorial in Rondom Valkenswaard

» Vermelding in verschillende Event sites Eindhoven en Brabant
+ Boosting van social media posts en Dark Ads advertising

Omdat Valkenswaard Marketing het VVF als één van de paradepaardjes van het dorp ziet investeren zij mede in de promotie.
In overleg met ons nemen zij gedeelten van de mediamix voor hun rekening die dan wel in hun eigen huisstijl uitgebracht
waorden. Dit was in 2023 vooral het digitaal promoten in Eindhoven. Hier onder “earned” meegenomen in de VVF mediamix.

 Via Valkenswaard Marketing een plek op de digitale aankondigingsborden in Eindhoven. (in huisstijl van Valkenswaard Marketing
maar exclusief gericht op promotie VVF)

» Via Valkenswaard Marketing advertorials in regiobladen/magazines

» Via Valkenswaard Marketing promotionele video advertenties en banners op nationale nieuwspagina’s

» Via marketing Valkenswaard: banieren aan de invalswegen van Valkenswaard

» Aangepaste etalages en promotionele acties voor het VVF door plaatslijke middenstand

 Editorial in Eindhovens Dagblad

» Regio aandacht van TV zenders (omroep brabant en VOS tv)

» Nationale aandacht van SBS 6 (Hart van Nederland)

+ VVF adverteert in lokale media (Rondom Valkenswaard en VW's weekblad ) met het volledige festivalprogramma en
krijgt daarbij wat gratis editorial content
Driehoeksborden en posters en flyers van het festival in Valkenswaard en omstreken
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Doelstellingen

De vieugels uit

Ondanks flinke stijgingen in bezoekersaantallen van buiten Valkenswaard in 2023 geniet het VVF toch nog te weinig bekendheid in de wat

grotere plaatsen Eindhoven, Veldhoven, Helmond.

» We mikken dus op meer-vooral doordeweeks- nieuwsgierige bezoekers voor de vogelverschrikkerexpositie uit heel Brabant.

» Het verrassende, eigenzinnige en zeer uitgebreide festivalprogramma rechtvaardigt zonder meer grotere bezoekersaantallen van
muziek- en theaterliefhebbers vanuit geheel Zuid Nederland gedurende al de 9 dagen.

“Vreemde” vogels

In het kader van verbinding zou bezoek van buitenlandse toeristen, in de regio verblijvende expats en statushouders meerwaarde voor het
festival betekenen. Dat betekent dus een internationalere aanpak.

De ambitie is om deze groepen niet alleen aan te trekken maar ook voor meer verbinding te zorgen onderling. We denken hiermee een
bescheiden doch wezenlijke maatschappeijke impact te kunnen maken.

Op het nest

De trouwe bezoeker komt wel, daar zijn geen zorgen. Toch is er nog een groep Valkenswaardenaren voor wie het bezoek aan het festival
zich beperkt tot een wandelingetje door het park of die het VVF totaal links laten liggen. Deze groepen willen we graag meer betrekken en
laten zien dat het ook voor hen een leuk en verbindend festival is met een eigenzinnige en creatieve festivalprogramma, ook doordeweeks.
« Verschuiving van “lokale gezelligheidszoeker naar “trouwe fan

* Jongeren 14-20

» Allochtone dorpsgenoten

Duurzame vogel
Zoveel mogelijke verduurzaming van de communicatiemiddelen is nodig om de kernwaarden van het festival tot in de haarvaten uit te
dragen. Dat betekent waar mogelijk digitalisering van drukwerk en offline andere en duurdere materiaalopties.

*bescheiden: door duurzamere materiaalkeuzes wordt de marge op merchandise wellicht lager
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Communicatiedoelstellingen

De communicatiedoelen zijn informerend, engagerend en activerend, afhankelijk van de beoogde doelgroepsegmenten:

Informerend (kennis)
Aan alle doelgroepen wordt uitgebreid (de updates van) het festivalprogramma en alle praktische info gecommuniceerd.

Engagerend (houding)

Het gevoel van VVF: de ongedwongen sfeer en het gevoel van verbinding en creativiteit moet goed overkomen evenals het eigenzinnige
en verrassende festivalprogramma. De communicatie moet zorgen voor verbinding en een gevoel van erbij horen voor iedereen. Dat is voor
de verschillende doelgroepen anders in te vullen.

Activerend (gedrag)

De slogan voor vooral de lokale bezoekers en voor de nieuw aan te spreken bezoekers (m.n. internationale) is niet “kom je naar VVF?”
maar “doe je mee met VVF?" Het meedoen bestaat dan vooral uit het ontwerpen van een Vogelverschrikker en deelnemen aan de
activiteiten (op inschrijving), maar ook het toetreden tot het vrijwilligersteam kan een optie zijn.

Nieuwe doelgroepen aantrekken op socials: verhoging

aantal volgers op instagram 30%

Verhoging websitebezoek met 50% (mede door beter

inspelen op engelstalig en groter gebied)

Toevoeging TikTok als platform voor het aanspreken van

14-20 jarigen, doel: 500 volgers einde festival, 1500 posts
met #VVF

Traffic op websites en socials opstarten van en interactie
met internationale bezoekers

Community building: Interactie op socials verhogen:

een verhoging van 20% in engagement rate op zowel

instagram als facebook

Betere monitoring van het websitebezoek en conversie
Beter content management systeem: verlaging werkdruk

vrijwilligers in het communciatieteam
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Strategie

Slim investeren
Omdat de aangevraagde subsidie specifiek geldt voor de editie van 2025 en voor de marketing een extra bedrag van 6000,- is berekend,
moet slim worden ingezet op strategiéen die een meerjarig effect hebben. Dat kan op meerdere manieren:

+ Door intensievere advertising en PR nieuwe doelgroep aanboren en conversie verhogen. Eenmaal kennis gemaakt met het festival
vertrouwen er erop deze nieuwe doelgroepen te kunnen behouden en te kunnen bereiken via de eigen kanalen.

« Aansturen op community building: toename in engagement bevorderen op alle socials die daarmee op volgende edities meteen
bereikbaar zijn

« Investeren in systemen die als basis kunnen dienen voor meerdere edities zoals een CMS systeem om effectiever te kunnen werken
en de werkdruk voor de vrijwilligers te verminderen, en betere analyse tools om te kunnen monitoren en nog gerichter te kunnen
communiceren in volgende edities.

De twee pijlers

Zoals eerder aangegeven is het vermarkten van het festival soms lastig vanwege de grote verscheidenheid van activiteiten maar ook de
eerder genoemde twee pijlers: de expo en het festivalprogramma.

In de ruim gegenereerde publiciteit in 2023 is duidelijk te merken dat de pers de voorkeur geeft te schrijven/filmen over de verschrikkers.
Datis logisch: het is onderscheidend en visueel aantrekkelijk maar levert ook vooral veel extra bezoekers op voor de expo en minder voor
het festivalprgogramma. De besteding per bezoeker die alleen voor de expo komt is beduidend lager en het is wenselijk in te zetten op een
hogere besteding per bezoeker. Daarom hebben we als strategie voor 2025:

» Regionaal en zelfs landelijk aandacht vragen voor ook de eigenzinnige en opmerkelijke acts die geboekt gaan worden bij de media
outlets zoals 3voor12 en 3FM.

+ Landelijk aandacht vragen voor de expo het het VVF in zijn algemeenheid.

+ Duidelijke targeting (facebook groepen, communities, gerelateerde festivals) PER ACT om het juiste publiek te vinden.

Een groot deel van de communicatie houdt in het feitelijk communiceren van de activiteiten en het festivalprogramma. Dat is inherent
aan een festival met zoveel activiteiten. De uitdaging ligt erin de juiste activiteiten bij de juiste doelgroepen extra in de schijnwerpers te
zetten met de juiste tone of voice en look and feel.

* In 2023 is het festival begonnen met het segmenteren van de communicatie om de verschillende doelgroepen beter te bereiken. Dit
willen we voortzetten in 2025, de inzichten opgedaan in 2023 daarin meenemend. De nieuwe doelgroepen zullen ook ieder hun eigen
mediamix krijgen. In de contentplanner wordt dit later in een overzicht en een tijdlijn gezet.



Zoals in de festivalwereld gebruikelijk, steunt elke editie op een eigen storytelling concept, met een thema,
een pay-off, look and feel en tone of voice. Dit concept wordt overal doorgevoerd waar mogelijk* en draagt de
kernwaarden uit in origineel en eigenzinnig tekst- en beeldgebruik, waarbij het ook probeert in te spelen op
maatschappelijke sentimenten.

In 2023 is gekozen voor het concept “PLOEF” waarbij gesuggereerd wordt dat een vogel opgeschrikt wordt en

daarbij wat veren in het rond laat vliegen. Het kleurgebruik was vriendelijk en vrolijk.
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2025

Voor 2025 zal wederom een pakkend concept gekozen worden die gezichtsbepalend gaat zijn voor alle communicatie
rondom het festival. De werktitel is er al: KAKOFONIE. Het doet recht aan de grote verscheidenheid van het festival en biedt
genoeg mogelijkheden om te varieren in tone of voice om de verschillende doelgroepen aan te spreken. De starytelling
rondom het concept zal nog verder versterkt worden en aangepast op de verschillende doelgroepen.



Communicatiemiddelen VVF 2025

De ambitie voor het VVF 2025 zijn het behouden van de communicatiemiddelen met de volgende toevoegingen en

wijzigingen:

Owned Online:

Website: professionalisering

- Engelstalige versie optuigen (zoveel mogelijk gebruik makend van Al en bestaande browser vertaalopties)

» Beter CMS implementeren zodat minder tijd besteed hoeft te worden aan het bijhouden en vullen van de website.

Een app maken:
» Een app zou veel acties makkelijker maken, waardoor bijvoorbeeld de programma flyer niet meer in de huidige oplage
gedrukt hoeft te worden.

Socials:

+ Behoud Instagram en Facebook, verschuiving naar Instagram is nodig. Inzetten op groei volgers zodat effect langduriger is
» Intensiever gebruik instagram stories en reels

» Toevoegen TikTok als platform om de groep 14-20 jaar aan te spreken

Owned Offline:
+ Bredere verspreiding van flyers en posters door samenwerking met Flyerman
» Wijdere verspreiding driehoeksborden (Veldhoven, Meerhoven erbij)

Promotieacties:

Live acties voorafgaand aan het festival, gedeeltelijk als fundraising activiteit gericht op de twouwe bezoeker maar zeker ook
als community building middel en nieuwe groepen aansprekend:

» Pop up restaurant zondagmiddagen

» Zomer picknick georganiseerd door VVF

» Vogelhuisjes kerstactie

» Transmedia storytelling campagne voor 14-20 jarigen “birds united”

Paid On- & Offline

 Door Dark Ads advertising (het benaderen van nieuwe doelgroepen op social media die niet op eigen tijdlijn verschijnen)
kunnen we investeren in het gericht benaderen van de nieuwe doelgroepen : de internationale bezoeker en de jongere
actiezoeker

- Digitale aankondigingsborden met ook in Eindhoven z.v.m. gebruik eigen media. (en niet alleen die van Valkenswaard
Marketing)

* Het adverteren in HOWDO en Eindless magazine

Earned
Huidige communicatiemiddelen blijven intact.

*het tweejaarlijse concept is meestal pas in het voorjaar gereed. Communicatie tussen edities door blijft dan hetzij in het oude
concept, hetzij in corporate stijl. Ook zijn er banners en vlaggen die over meerdere edities gebruikt moeten worden, en dus in
corporate stijl zijn uitgevoerd.




CATEGORIE

OWNED OFFLINE

ONDERWERP begroot 2023

begroot 2025 begroot 2027

algemeen 2
AO-posters verschillende € 575,00 € 750,00
poster sandwich € 275,00 € 500,00
A3- posters programma poster €94,00 € 150,00
A3-posters algemene poster
A3 Distributie Flyerman € 500,00
Banner Kempener Pop programma € 66,54

Vlaggen € 300,00
TERREIN

Sponsordoeken € 200,00 € 200,00
Bouwhekdoeken € 400,00 € 400,00
Schoolborden aantal € 50,00 € 0,00
PRINT

programmaflyer € 250,00 € 200,00
flyers programma €42,00

flyers groepen overzicht alle voor €42,00 € 100,00

Distributie Flyerman

OWNED ONLINE

WEBSITE en SOC.
Digitale borden EHV*

€ 250,00

€ 1.000,00

onderhoud socials

€ 250,00

campagne birds united

PAID/EARNED OFFLINE

€ 350,00

RADIO EN TV
VOS

maken reportage

VW WEEKBLAD spread programma € 1.200,00 € 1.400,00
Rondom VW editorial zonder €0,00 €0,00
EINDLESS/HOWDO €0,00 € 750,00
ED editorial/ ad € 750,00

Centrum Radio

Omroep Brabant

landelijk persberichten

VRUWILLIGERS/VRIENDEN/BOUW

€ 500,00

PAID ONLINE

SOCIALS

bandanas vrienden VVF BFF € 286,00 € 350,00
bandanas normaal VVFnormaal € 700,00 € 900,00
t shirts nvt**

guerrilla actie € 250,00

metabusinessads | | € 450,00 €90000] |

EVENEMENTEN

pop up restaurant nvt**
zomerpicknick nvt**
birds united campagne jongeren € 250,00
Kroegentocht ondernemers nvt**

* in werkelijkheid duurder maar gedeeltelijk vergoed Valkenswaard Marketing
** deze evenementen en ook merchandise zijn bedoeld voor fundraising en de baten worden in algemene begroting opgenomen
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€4.880,54

€10.750,00

vogelverschrikkerfestival.nu
indy@vogelverschrikkerfestival.nu

WEBSITE MAIL
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